STUDIA DRUGIEGO STOPNIA
| Promocja i marketing

Kod przedmiotu

Kierunek
Wszystkie

Specjalnagé
Wszystkie

Typ przedmiotu
Fakultet ogélny

Wymagania wsgpne
Brak wymaga

Wymagania koncowe
Zaliczenie na podstawie dwoch pisemnych praearigch w trakcie semestru - 60% oceny i
aktywnaici na zagciach - 40%.

Cele ksztafcenia

Zapoznanie studentow z isjotpromowania kultury muzycznej w spoteasewie,
podstawowymi technikami son#Zla spotecznego; metodolagi planowania kampanii
reklamowej; rod mediéw w upowszechnianiu muzyki.

Tresci programowe nauczania

Istota marketingu. Marketing ustug. Marketing r@laPodstawy informacyjne marketingu.
Rodzaje bada marketingowych, przygotowanie kwestionariusza etyki Techniki sondau
spotecznego. Segmentacja rynku dobr kultury. Imsénty promocji. Planowanie kampanii
reklamowej. Realizacja kampanii reklamowej. Medikojsrodek upowszechniania muzyki.
Kryteria wyborusrodka przekazu. Rola fundacji w upowszechnianiur dittury.

Efekty ksztatcenia (uczenia ) po ukonczeniu przedmiotu

- w zakresie wiedzy

» Student zna podstawowe poip z zakresu marketingu.

» Student zna zady planowania kampanii reklamowe;j.

- w zakresie umiegtnosci

» Student potrafi dokordawvyborusrodka przekazu potrzebnego do celéw marketingowych.
* Student umie wykorzyséarodki przekazu publicznego do upowszechniania miuzyk

- w zakresie kompetencji spotecznych

e Znairozumie konieczrio zaradzania zasobami wlasém intelektualnej (A2_KO06).

Metody nauczania
Wyktad



Naktad pracy studenta potrzebny do osignigcia efektow uczenia i

ROK Na dowolnym roku
SEMESTR 1 | >
Punkty ECTS 2
llos¢ godzin
30

W semestrze
Rodzaj

- - ZS
zaliczenia
LEGENDA zal — zaliczony; zs — zaliczenie ze stopniem;

egz — egzamin; ed — egzamin dyplomowy

Kryteria oceny
Kryterium oceny s prace pisemne sprawdze¢ poziom wiedzy studenta z zakresu
zrealizowanego materiatu.
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