STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA
| Marketing

Kod przedmiotu

Kierunek
Wokalistyka

Specjalnaé
Choreografia i techniki teca

Typ przedmiotu
Podstawowy

Wymagania wsgpne
Brak wymaga.

Wymagania koncowe

+ Przygotowanie prezentacji na wybrany temat wykdesyiem nargdzi multimedialnych.

+ Kolokwium zaliczeniowe (test, pytania problemowe)minimum 51% poprawnych
odpowiedzi.

Cele ksztatcenia

Celem zaj¢ jest przedstawienie nadzi marketingu-mix, rénorodnych instrumentéw oraz
form komunikacji (w tym z wykorzystaniem internetoyaz sposoby ich praktycznego
wykorzystania w zawodzie muzyka. Ponadto zagadaig@oruszane na z@jach maj
wyksztatct wsérdéd studentow umiefnosci marketingowego spojrzenia na funkcjonowanie
jednostki oraz organizacji w otoczeniu rynkowym.

Tresci programowe nauczania
1. Podstawowe zagadnienia zeane z marketingiem
1. Rola marketingu w organizacjach i spotetavie
2. Budowanie zadowolenia klienta
3. Instrumenty marketingu-mix w budowaniu pozycji kanéncyjnej
2. Budowanie wlasnej i8amdci w Internecie
1. Wiasna strona internetowa — cele, zasady tworzma@ prowadzenie
2. Blogi i mikroblogi jako platforma komunikacji z ateeniem.
3. Portale spoteczriciowe jako nargdzie autopromocji muzyka
3. Komunikacja z otoczeniem biznesowym
1. Zasady pisania e-maili
2. Przygotowanie wtasnego CV i listu motywacyjnego pitdencjalnego pracodawcy
3. Przygotowanie wysgpien publicznych z wykorzystaniem nadzi multimedialnych

Efekty ksztatcenia (uczenia ) po ukonczeniu przedmiotu

- w zakresie wiedzy

» Posiada wiedgzogolm dotyczica marketingowych, finansowych i prawnych aspektow
zawodu tancerza (K1_W12).

- w zakresie umiegtnosci

» Posiada umiginos¢ okreslenia celow marketingowych.



» Posiada umigjfnos¢ poprawnego przygotowania briefu strony internefomearzadzania
nia; umiegtnos¢ poprawnego przygotowania i zadzania blogiem i mikroblogiem;
umiegtnos¢ wykorzystania spoteczdo wirtualnych dla potrzeb autopromocii.

» Potrafi przygotowa CV i list motywacyjny dla potencjalnego pracodawcy

» Potrafi przygotowawystpienie publiczne z wykorzystaniem naglzi multimedialnych.

- w zakresie kompetencji spotecznych

» Potrafi zorganizowawtasne dziatania artystyczne (K1_KO07).

* Rozumie konieczrig dbatGci o prowadzenie dziatakomunikacyjnych w internecie w
oparciu o zasady netykiety; otwaito na stosowanie nowych technologii komunikaciji
rynkowej.

» Potrafi okrgli¢ nastpstwa decyzji zwizanych z budowaniem wilasnejzsamdaci w
internecie.

* Rozumie potrzepinterdyscyplinarnego podegja do marketingu, w tym w szczegood
do narzdzi wspieragcych komunikagj z otoczeniem.

Metody nauczania
Prezentacje multimedialne, dyskusje, studia przigpag zadania éwiczenia.

Naktad pracy studenta potrzebny do osignigcia efektow uczenia si
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Rodzaj o

zaliczenia

LEGENDA zal — zaliczony; zs — zaliczenie ze stopniem;

egz — egzamin; ed — egzamin dyplomowy

Kryteria oceny

Zaliczenie bez stopnia (sprawdzenie zatoych efektow ksztatcenia):

+ Przygotowanie rozwieania studium przypadku z zakresu marketingu-mix.

+ Przygotowanie prezentacji na wybrany temat wykdeyiem nargdzi multimedialnych.
« Kolokwium zaliczeniowe (test, pytania problemowe).

Literatura (pi $miennictwo)

« Gary Armstrong, Philips KotleMarketing. Wprowadzenj&Volters Kluwer, Warszawa
2012.

+ Michat Lebkowski,E-wizerunek. Internet jako nadzie kreowania image’u w biznesie
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Imi¢ i nazwisko wyktadowcy



