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Status przedmiotu:
fakultet specjalistyczny
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Rodzaj studiow:
drugiego stopnia
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dr Krzysztof Grzegorzewski

Prowadzacy zajecia

dr Krzysztof Grzegorzewski

Cele przedmiotu

- zapozna¢ studentéw z rodzajami reklamy we wszystkich typach mediow, ich
uksztaltowaniem formalnym (artystycznym), retoryka i argumentacjg w reklamie,
typami i sposobami uktadania sloganéw reklamowych

- sprawdzi¢ umiejetnosci studentow w pracy z mikrofonem, a nastgpnie prze¢wiczy¢
wykonanie tekstu reklamowego, poczawszy od umiej¢tnosci nagrywania zapowiedzi
i tekstow informacyjnych, przez teksty perswazyjne, skonczywszy na nagraniu
gotowego tekstu reklamowego

- nauczy¢ metod krytyki reklamy jako przekazu medialnego;

- nauczy¢ skutecznego (perswazyjnego) wykorzystania jezyka w reklamie

- nauczy¢ skutecznego (perswazyjnego) skomponowania warstwy dzwigkowe;j
reklamy (muzyka i efekty specjalne)

Wymagania wstepne

Wiedza nabyta na studiach pierwszego stopnia (poziom 6 PRK).

Kategorie efektow EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU Nﬁgfzsfsgt“
Absolwent zna i rozumie kontekst historyczny i kulturowy sztuki
Wiedza mu;ycznej, a takze Jej .zw1qzk1‘ Z innymi dzmdzmar’m wspolgzesnpgo WG 4
zycia, oraz samodzielnie rozwija t¢ wiedze¢ w sposodb odpowiadajacy -
Kierunkowi studiéw i specjalnosci.
Absolwent potrafi tworzy¢ materialy informacyjne i reklamowe
. . 7TUW_6
.. L . dostosowane do realizowanych projektow. -
Umiejetnosci : p - :
Absolwent potrafi pracowa¢ nad cigglym rozwojem osobistym oraz 70U 1
kompetencjami zawodowymi. -
Absolwent jest gotow do $wiadomego wykorzystania zdobytej wiedzy
i doswiadczen w réznorodnych formach aktywnosci zawodowej oraz 7KR 1
dostosowywania si¢ do rynku pracy.
Kompetencie spoleczne Absolwent jest gotow do poszukiwania nowych zrodet wiedzy
P Je sp i zasiggania opinii ekspertOw w zakresie rozwigzywania problemow 7TKR_2
poznawczych i praktycznych.
Absolwent jest gotow do konstruktywnej krytyki w zakresie oceny
) S L 7KK 1
odbieranych tresci i posiadanej wiedzy. -
TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU Liczba godzin
SEMESTR I
Reklama jako przekaz medialny w zaleznosci od typu medium
Wartos$ciowanie w reklamie
) . L . 30
Prozodia komunikacyjna i jej rola w reklamie
Retoryka reklamy
Slogany w reklamie




SEMESTR 11
Psychologia reklamy
Reklama a zagadnienia kultury jezyka 30
Rola muzyki w reklamie
Archetypy w reklamie
Reklamy dawniej i dzi$

Metody ksztalcenia | wyktad, prezentacja, dyskusja, uzycie multimediow, ¢wiczenia w studio nagran

Naklad pracy studenta potrzebny do osiagniecia efektow uczenia si¢
1 pkt ECTS = 30 godzin pracy studenta (zajecia + praca wlasna)

Semestr zimowy (zaliczenie):

- obecno$¢ na zajeciach

- aktywne uczestnictwo w analizach reklam i tekstow teoretycznych o reklamach
Semestr letni (zaliczenie z oceng):

- obecno$¢ na zajeciach

- aktywne uczestnictwo w analizach reklam wszystkich typow

- samodzielne wykonanie reklamy audialnej (radiowej)

Warunki zaliczenia

Rok realizacja na dowolnym roku
Semestr I I
ECTS 2 2
Ogolna liczba godzin 30 30
Rodzaj zaliczenia Z Zs
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Ostatnia modyfikacja opisu przedmiotu

Data Imig¢ i nazwisko Czego dotyczy modyfikacja
20.12.2021 |dr Krzysztof Grzegorzewski Dostosowanie do nowego formularza
opisu przedmiotu.

Sposoby realizacji 1 weryfikacji efektow uczenia si¢ zostaly dopasowane do sytuacji epidemiologicznej
wewngtrznymi aktami prawnymi Uczelni.



