|
Akademia Muzyczna
* im. Grazyny i Kiejstuta Bacewiczéw w todzi

Nazwa przedmiotu:
PROMOCJA | MARKETING

Jednostka prowadzgca przedmiot: Rok akademicki:
Wydzial Twérczosci, Interpretacji, Edukacji i Produkcji Muzycznej 2021/2022
Kierunek: Specjalnos¢:

Muzyka w mediach i produkcja muzyczna Muzyka w mediach

Forma studiow: Profil ksztatcenia: Status przedmiotu:
stacjonarne ogolnoakademicki modutl specjalistyczny

Rodzaj studiow: Forma zajec: Jezyk przedmiotu:

pierwszego stopnia zajecia zbiorowe / wyklad polski

Koordynator przedmiotu | mgr M. Anna Gutman-Fonferko (Anna Fonferko)

Prowadzacy zajecia mgr M. Anna Gutman-Fonferko (Anna Fonferko)

Znajomo$¢ zasad pozwalajacych na przygotowanie wydarzenia kulturalnego
Cele przedmiotu jako produktu rynkowego, targetowanie produktu, podstawowa znajomo$é
narzedzi marketingowych z uwzglednieniem social mediow.

Wymagania wstepne Wiedza nabyta na poziomie szkoty $redniej (poziom 4-5 PRK).

Numer efektu

Kategorie efektow EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU Kier./spec

Absolwent zna i rozumie powigzania i zalezno$ci miedzy
teoretycznymi i praktycznymi elementami wiedzy o muzyce 6WG_6
i mediach oraz ich znaczenia dla funkcjonowania kultury.

Wiedza
Absolwent zna i rozumie zagadnienia z zakresu promocji
i marketingu oraz prawa autorskiego w odniesieniu do kultury| 6WG_12
muzycznej.
Absolwent potrafi rozpozna¢ wytwory kultury zwiagzane
z muzyka I mediami oraz przeprowadzi¢ ich krytyczng analize 6UW _4
| interpretacje

Umiejetnosci
Absolwent potrafi korzysta¢c z umiejetnosci warsztatowych
umozliwiajacych realizacj¢ wlasnych dziatan w zakresie muzyki 6UU 1
w mediach.

Absolwent jest gotow do planowania i konsekwentnego

. : . . 6KR_2
realizowania zatozonych celow. =

Kompetencje spoteczne Absolwent jest gotow do elastycznego myslenia, adaptowania
sic do nowych i zmieniajacych si¢ okoliczno$ci oraz 6KK 2
kontrolowania swoich zachowan.




Absolwent jest gotow do prezentowania zadania W przystepnej 6KO 2
formie, rowniez z zastosowaniem technologii informacyjnych. =
‘ Liczba
TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU godzin
| semestr: Ksztaltowanie umiej¢tnosci analizowania inspirujacych kampanii promocyjnych 10
wydarzen kulturalnych.
| semestr: Poznanie pracy marketera przy projektowaniu promocji wiasnych wydarzen. 5
Il semestr: Porownanie zalet i wad tradycyjnych narzedzi reklamy versus te narzedzia w sieci. 9
I semestr: Przygotowanie projektu opartego o temat pracy licencjackiej i poddanie publicznej 5
dyskusji uzytych narzedzi i metod.

Metody ksztalcenia

Warsztaty grupowe.

Warunki zaliczenia

Naklad pracy studenta potrzebny do osiagniecia efektow uczenia si¢
1 pkt ECTS = 30 godzin pracy studenta (zajecia + praca wlasna)

Aktywne uczestnictwo w zajeciach i opracowanie planu kampanii promocyjnej
dla zagadnienia z pracy licencjackiej.

Rok | 1 1l
Semestr I I Il v \/ VI
ECTS 1 1
Ogolna liczba godzin 15 15
Rodzaj zaliczenia Z Zs
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Ostatnia modyfikacja opisu przedmiotu

15.12.2021 | mgr M. Anna Gutman-Fonferko Dostosowanie do nowego formularza

opisu przedmiotu

Sposoby realizacji i weryfikacji efektow uczenia si¢ zostaly dopasowane do sytuacji epidemiologicznej
wewnetrznymi aktami prawnymi Uczelni.




