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Cele przedmiotu

Celem zaje¢ jest przedstawienie podstawowych zagadnien zwigzanych
z funkcjonowaniem branzy muzycznej w konkurencyjnym otoczeniu oraz przekazanie
umiejetnosci marketingowego spojrzenia na funkcjonowanie podmiotow zwigzanych
z branza muzyczng w otoczeniu rynkowym.

Wymagania wstgpne

Wiedza nabyta na studiach pierwszego stopnia (poziom 6 PRK).

Kategorie efektow

Numer efektu

EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU kier./spec.

Wiedza

Absolwent zna i rozumie:

w poglebionym stopniu — wybrane fakty, obiekty i zjawiska oraz
dotyczace ich metody 1 teorie wyjasniajace ztozone zaleznosci miedzy
nimi, stanowigce zaawansowang wiedze¢ ogo6lng z zakresu dyscyplin
naukowych lub artystycznych tworzacych podstawy teoretyczne,
uporzadkowang 1ipodbudowang teoretycznie wiedze obejmujaca|P7S_WG
kluczowe zagadnienia oraz wybrane zagadnienia z zakresu
zaawansowanej wiedzy szczegdlowe;,

gléwne tendencje rozwojowe swojej dyscypliny,

szczegotowe zasady dotyczace dziedziny sztuki niezbgdne
do formulowania i rozwigzywania ztozonych zagadnien w zakresie
dyscyplin artystycznych, do ktorych jest przyporzadkowany kierunek
studiow,

fundamentalne dylematy wspotczesnej cywilizacji,

ekonomiczne, prawne, etyczne 1 inne uwarunkowania roznych

rodzajow dziatalnosci zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiow,
W tym zasady ochrony wlasnos$ci przemystowej 1 prawa autorskiego
podstawowe zasady tworzenia 1 rozwoju roznych form
przedsigbiorczosci

kontekst historyczny 1 kulturowy poszczegélnych dyscyplin
artystycznych 1 ich zwigzkéw z innymi obszarami wspodiczesnego
zycia,

wzorce lezace u podstaw kreacji artystycznej, umozliwiajagce swobode
1 niezalezno$¢ wypowiedzi artystycznej,

zasady tworzenia prac artystycznych 1 kreowania dziatan
artystycznych o wysokim stopniu oryginalnosci na podstawie wiedzy
o stylach w sztuce i1 zwigzanych z nimi tradycjach twdrczych
I odtworczych,

problematyke zwigzana z technologiami stosowanymi w dyscyplinie
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artystycznej (w ujeciu caloSciowym) 1 rozwojem technologicznym
zwigzanym z zawodem artysty danej specjalnosci,

wzajemne relacje miedzy teoretycznymi i praktycznymi aspektami
kierunku studiow,

podstawowe poje¢cia i zasady z zakresu prawa autorskiego, poszerzong
problematyke dotyczaca finansowych, marketingowych i prawnych
aspektow zawodu artysty danej specjalnosci.

Umiejetnosci

Absolwent potrafi:

kierowac pracg zespotu,

wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych
I podejmowac wiodaca role w zespotach,

samodzielnie planowac¢ 1 realizowa¢ wlasne uczenie si¢ przez cale
zycie 1 ukierunkowywac innych w tym zakresie.
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Kompetencje spoteczne

Absolwent jest gotowy do:

wypelniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania
dziatalnosci na rzecz §rodowiska spotecznego,

inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego,

myslenia i dzialania w sposob przedsigbiorczy,

wypelniania roli spolecznej absolwenta studiow na kierunku
przyporzadkowanym do dyscypliny artystycznej,

podejmowania refleksji na temat spotecznych, naukowych i etycznych
aspektow zwigzanych z wlasng pracg i etosem zawodu,

efektywnego  komunikowania si¢ 1  inicjowania  dzialan
W spoteczenstwie oraz prezentowania skomplikowanych zadan
W przystepnej formie, w tym 2z zastosowaniem technologii
informacyjnych.
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TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU

Liczba godzin

Wybrane modele komunikacji z otoczeniem

Komunikacja marketingowa jako przejaw komunikacji spoleczne;j

Internetowe public relations w ksztaltowaniu wizerunku artysty

Media spotecznosciowe jako narzedzie komunikacji w erze cyfrowej

Wystapienia publiczne z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych

E-mail jako narzedzie komunikacji — netykieta

Pisanie zyciorysu 1 listu motywacyjnego

Organizacja imprez masowych (aspekty prawne, organizacyjne, finansowe)
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Metody ksztalcenia

prezentacja, studia przypadkow, indywidualna prezentacja, dyskusja

Warunki zaliczenia

Naklad pracy studenta potrzebny do osiagniecia efektow uczenia sie¢
1 pkt ECTS = 30 godzin pracy studenta (zajecia + praca wiasna)

- praca biezaca na zajgciach (max 30 pkt.)
- zadania domowe (max 30 pkt.)

Ocena koncowa:

56-60 — celujacy

49-55 — bardzo dobry
45-48 — dobry plus
39-44 — dobry

35-38 — dostateczny plus
31-34 — dostateczny
0-30 — niedostateczny

Rok realizacja na dowolnym roku
Semestr I 1
ECTS 2
Ogolna liczba godzin 30
Rodzaj zaliczenia Zs
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Ostatnia modyfikacja opisu przedmiotu

Data Imig i nazwisko Czego dotyczy modyfikacja

28.01.2022 | Aleksandra Pawlowska Dostosowanie do nowego wzoru sylabusa

Sposoby realizacji i weryfikacji efektow uczenia si¢ zostaly dopasowane do sytuacji epidemiologicznej
wewnetrznymi aktami prawnymi Uczelni.




