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Kod przedmiotu

Kierunek
Wokalistyka

Specjalnosé¢
Wokalno-aktorska

Typ przedmiotu
Podstawowy

Wymagania wstepne
Brak wymagan

Wymagania koncowe:

— Przygotowanie prezentacji na wybrany temat wykorzystaniem narzedzi multimedialnych,

— kolokwium zaliczeniowe (test, pytania problemowe) — minimum 51% poprawnych
odpowiedzi.

Cele ksztalcenia

Celem zajg¢ jest przedstawienie narz¢dzi marketingu-mix, réznorodnych instrumentéw oraz
form komunikacji (w tym z wykorzystaniem internetu) oraz sposoby ich praktycznego
wykorzystania w zawodzie muzyka. Ponadto zagadnienia poruszane na zajgciach maja
wyksztatci¢ wérdéd studentow umiejetnosci marketingowego spojrzenia na funkcjonowanie
jednostki oraz organizacji w otoczeniu rynkowym.

Tresci programowe nauczania
1. Podstawowe zagadnienia zwigzane z marketingiem
a) Rola marketingu w organizacjach i spoleczenstwie
b) Budowanie zadowolenia klienta
¢) Instrumenty marketingu-mix w budowaniu pozycji konkurencyjnej
2. Budowanie wtasnej tozsamosci w Internecie
a) Wlasna strona internetowa — cele, zasady tworzenia oraz prowadzenie
b) Blogi i mikroblogi jako platforma komunikacji z otoczeniem.
c) Portale spotecznos$ciowe jako narzgdzie autopromocji muzyka
3. Komunikacja z otoczeniem biznesowym
a) Zasady pisania e-maili
b) Przygotowanie wlasnego CV i listu motywacyjnego dla potencjalnego pracodawcy
c) Przygotowanie wystapien publicznych z wykorzystaniem narzg¢dzi multimedialnych

Efekty ksztalcenia (uczenia si¢) po ukonczeniu przedmiotu

- w zakresie wiedzy

e Posiada wiedz¢ umozliwiajaca pozyskiwanie materiatow zrodlowych (ksiazki, filmy,
nagrania CD, internet), ich wybor i interpretowanie we wlasciwy sposob (K1_W11).

e Posiada wiedze ogolna dotyczaca marketingowych, finansowych i1 prawnych aspektow
zawodu aktora-spiewaka (K1_W13).



- w zakresie umiejetnosci

e Potrafi formutowaé polecenia w sposob czytelny i konkretny, posiada umiejgtnose
przygotowania typowych prac pisemnych i wystapien ustnych, dotyczacych zagadnien
szczegbtowych zwiazanych z kierunkiem studiow i specjalnoscia (K1_U18).
Posiada umiej¢tnos¢ do swobodnej pisemnej 1 ustnej wypowiedzi na tematy
ogblnohumanistyczne (K1_UZ20).

- w zakresie kompetencji spolecznych

Jest zdolny do definiowania wtasnych sadow na tematy spoteczne, kulturowe i etyczne w
kontekscie whasnej pracy artystycznej (K1_KO05).

W sposob swiadomy i profesjonalny umie zaprezentowac¢ wilasng dzialalno$¢ artystyczna
(K1_KO09).

Potrafi postugiwac si¢ technologiami informatycznymi w celu przygotowania: prezentacji
multimedialnej oraz wtasnej strony internetowej (K1_K11).

Metody nauczania
Prezentacje multimedialne, dyskusje, studia przypadkéw, zadania i ¢wiczenia.

Naklad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia efektow uczenia si¢
1 pkt ECTS = 30 godzin pracy studenta (zajecia + praca wlasna)
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zaliczenia
LEGENDA | zal —zaliczony; zs — zaliczenie ze stopniem; egz — egzamin; ed —egzamin dyplomowy

Kryteria oceny

Zaliczenie bez stopnia (sprawdzenie zatozonych efektow ksztatcenia):

— Przygotowanie rozwiazania studium przypadku z zakresu marketingu-mix.

— Przygotowanie prezentacji na wybrany temat wykorzystaniem narz¢dzi multimedialnych.
— Kolokwium zaliczeniowe (test, pytania problemowe).
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