STUDIA PIERWSZEGO STOPNIA

Marketing

Kod przedmiotu

Kierunek
Wokalistyka

Specjalnos$é
Choreografia i techniki tanca

Typ przedmiotu
podstawowy

Wymagania wstepne
Brak wymagan.

Wymagania koncowe
e Przygotowanie prezentacji na wybrany temat wykorzystaniem narze¢dzi multimedialnych
o Kolokwium zaliczeniowe (test, pytania problemowe) — minimum 51% poprawnych
odpowiedzi

Cele ksztalcenia

Celem zajgC jest przedstawienie narzedzi marketingu-mix, réznorodnych instrumentéw oraz form
komunikacji (w tym z wykorzystaniem Internetu) oraz sposoby ich praktycznego wykorzystania
w zawodzie muzyka. Ponadto zagadnienia poruszane na zajgciach majg wyksztatci¢ wsrod studentow
umiejetnos$ci marketingowego spojrzenia na funkcjonowanie jednostki oraz organizacji w otoczeniu

rynkowym.
TresSci programowe nauczania

1. Podstawowe zagadnienia zwigzane z marketingiem
1. Rola marketingu w organizacjach i spoleczenstwie
2. Budowanie zadowolenia klienta
3. Instrumenty marketingu-mix w budowaniu pozycji konkurencyjnej
2. Budowanie wlasnej tozsamos$ci w Internecie
1. Wtasna strona internetowa — cele, zasady tworzenia oraz prowadzenie
2. Blogi i mikroblogi jako platforma komunikacji z otoczeniem.
3. Portale spotecznosciowe jako narzedzie autopromocji muzyka
3. Komunikacja z otoczeniem biznesowym
1. Zasady pisania e-maili
2. Przygotowanie wiasnego CV i listu motywacyjnego dla potencjalnego pracodawcy
3. Przygotowanie wystapien publicznych z wykorzystaniem narzedzi multimedialnych

Efekty ksztalcenia (uczenia si¢) po ukonczeniu przedmiotu

posiada ogodlng wiedze dotyczacg marketingowych, finansowych i prawnych aspektow
zawodu tancerza i choreografa. (A1_WO06)

- w zakresie wiedzy:



1. Posiada wiedze na temat zasad i narzgdzi marketingu wspierajacych zawod muzyka

2. Zna szeroka game nowoczesnych narzedzi (i zasady ich funkcjonowania) wykorzystywanych
w budowaniu wlasnej tozsamosci w Internecie

3. Posiada wiedzg umozliwiajaca skuteczng komunikacj¢ z potencjalnym pracodawca oraz
innymi podmiotami otoczenia rynkowego

- w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnos¢ okreslenia celow marketingowych

2. Posiada umiejgtnos¢ poprawnego przygotowania briefu strony internetowej i zarzadzania nia;
umiejetno$¢ poprawnego przygotowania i zarzadzania blogiem i mikroblogiem; umiejetnosc¢
wykorzystania spoteczno$ci wirtualnych dla potrzeb autopromocji
Potrafi przygotowac CV i list motywacyjny dla potencjalnego pracodawcy
4. Potrafi przygotowac wystgpienie publiczne z wykorzystaniem narzedzi multimedialnych.

@

- w zakresie kompetencji spolecznych:

1. Rozumie konieczno$¢ dbatosci o prowadzenie dziatan komunikacyjnych w Internecie w
oparciu o zasady netykiety; otwartosci na stosowanie nowych technologii komunikacji
rynkowej

2. Potrafi okresli¢ nastgpstwa decyzji zwigzanych z budowaniem wiasnej tozsamosci w
Internecie

3. Rozumie potrzebe interdyscyplinarnego podejscia do marketingu, w tym w szczegolnosci do
narzedzi wspierajacych komunikacje z otoczeniem

Metody nauczania
Prezentacje multimedialne, dyskusje, studia przypadkéw, zadania i ¢wiczenia

Naklad pracy studenta potrzebny do osiagniecia efektow uczenia si¢
1 pkt ECTS = 30 godzin pracy studenta (zajecia + praca wiasna)

ROK | 1 11
SEMESTR 1 2 3 4 5 6
Punkty ECTS 1

Ilo$¢ godzin 15

w semestrze

Rodzaj zal

zaliczenia

LEGENDA zal —zaliczony; zs — zaliczenie ze stopniem;
egz — egzamin; ed —egzamin dyplomowy




Kryteria oceny

Zaliczenie bez stopnia (sprawdzenie zalozonych efektow ksztatcenia) :
e Przygotowanie rozwigzania studium przypadku z zakresu marketingu-mix
e Przygotowanie prezentacji na wybrany temat wykorzystaniem narzedzi multimedialnych
e Kolokwium zaliczeniowe (test, pytania problemowe)

Literatura (piSmiennictwo)
e Gary Armstrong, Philips Kotler, Marketing. Wprowadzenie, Wolters Kluwer, Warszawa 2012
e  Michat Lebkowski, E-wizerunek. Internet jako narzedzie kreowania image 'u w biznesie,
Helion, Gliwice 2009
e Grzegorz Mazurek, Promocja w Internecie — narzedzia, zarzgdzanie, praktyka, Osrodek
Doradztwa 1 Doskonalenia Kadr, Gdansk 2008
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